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I’importance d’un partenariat réaliste et durable
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Grocery Drug Mass Warehouse Convenient Dollar
Merchandiser
$ % Change +1% +1% +3% +4% +0% +3%
Penetration 99.9  99.9 96.6  96.2 93.9 94.0 50.2  50.7 51.3  49.0 771 763

Both mass merchandiser and warehouse club are gaining hard and experiencing dollar growth

Source: ACNielsen Homescan: Retailer Channel Watch: 52 Weeks Ending January 7, 2006 National
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4 Evolution du marché
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« Saisonnalité

« Adaptation aux particularités du marché
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Importance d’un partenariat réaliste et durable
Collaboration

Aliments du Québec
» ldentification des produits
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“ Détenteurs de données commerciales
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10



- Canadian Conseil
[ | Council of  canadien des
Grocery distributeurs en
¢ < Distributors  alimentation

L’avenir de |’agroalimentaire québecois:
I’importance d’un partenariat réaliste et durable

11



	L’avenir de l’agroalimentaire québécois:�l’importance d’un partenariat réaliste et durable
	Conseil canadien des distributeurs en alimentation
	Émergence des canaux alternatifs
	Conseil canadien des distributeurs en alimentation
	Accès aux tablettes
	Matrice
	Qui entre qui sort?
	Accès aux tablettes
	Initiatives de collaboration
	Une nécessité	: l’équité
	L’avenir de l’agroalimentaire québécois:�l’importance d’un partenariat réaliste et durable

