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Conseil canadien des distributeurs en alimentationConseil canadien des distributeurs en alimentation

Profil des membresProfil des membres
ActivitActivitééss
Apport Apport ééconomiqueconomique
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ÉÉmergence des canaux alternatifsmergence des canaux alternatifs
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The Grocery Channel Shares
Diminishes

Total Expenditures (+1%)

+1% +1% +3% +4% +0% +3%$ % Change

99.9Penetration 99.9 96.6 96.2 93.9 94.0 50.2 50.7 51.3 49.0 77.1 76.3

Both mass merchandiser and warehouse club are gaining hard and experiencing dollar growth

$ Share
by Channel

42.5 42.2

7.0 7.0

11.3 11.4

6.5 6.7

1.2 1.2 0.7 0.7

Source: ACNielsen Homescan: Retailer Channel Watch: 52 Weeks Ending January 7, 2006  National
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RôleRôle
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AccAccèès aux tablettess aux tablettes

ÉÉvolution du marchvolution du marchéé
Cheminement dCheminement d’’un produitun produit

Exigences rExigences rééglementairesglementaires
Exigences techniquesExigences techniques
Plan de commercialisationPlan de commercialisation
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MatriceMatrice
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VolumeVolume UnitUnitééss
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Qui entre qui sort?Qui entre qui sort?
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AccAccèès aux tablettess aux tablettes

SaisonnalitSaisonnalitéé
Adaptation aux particularitAdaptation aux particularitéés du marchs du marchéé



9

Initiatives de collaborationInitiatives de collaboration

Importance dImportance d’’un partenariat run partenariat rééaliste et durablealiste et durable
CollaborationCollaboration
Aliments du QuAliments du Quéébecbec

Identification des produitsIdentification des produits
Regrouper les intervenantsRegrouper les intervenants
Moyens dMoyens d’’actionaction
Notre apportNotre apport
Relancer AQRelancer AQ

DDéétenteurs de donntenteurs de donnéées commercialeses commerciales
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Une nUne néécessitcessitéé : l: l’é’équitquitéé

RRééglementaireglementaire
CommercialeCommerciale
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